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Presentacion

Presentacion

“Sentimos que lo que decimos y pensamos entre nosotras
puede interesarle a mucha mds gente,
por esto queremos hacer radio”*

El Perti enfrenta el reto de romper el cerco de la opinién y la noticia monocorde que busca perpetuar
un modelo politico y econdmico en el cual no estén incluidas miradas de otras formas de desarrollo
comunitario.

Por ello, la capacidad de generar opinién y difundir informacion de calidad desde diversos puntos de
vista es uno de los retos urgentes para las organizaciones sociales de base (OSB).

En ese sentido, el manual que tienes en tus manos es el resultado de jornadas de trabajo y aprendizaje
mutuo entre representantes de organizaciones e instituciones de la sociedad civil, con el fin de brindar
material de consulta y trabajo para poder comunicar mejor nuestras preocupaciones y posibilidades de
construir un mejor lugar para todos.

Este manual representa el compromiso y la participacién de organizaciones provinciales de Celendin,
Bambamarca, El Tambo-Bambamarca y de la region Cajamarca a quienes hacemos llegar nuestro
profundo agradecimiento y reconocimiento.

Denis Malpica Equipo de trabajo de Servindi
Area de Desarrollo de Capacidades
GRUFIDES

* Ana Maria Llamoctanta, del Centro Poblado El Tambo.
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La principal cualidad de la radio es su capacidad para generar imagenes
en la mente de los oyentes.

La radio es el medio ideal para que cada miembro
de la comunidad esté informado, para promover
la participacion de los vecinos y fortalecer nuestra

organizacion.

Los mensajes radiales son
més faciles de entender
porque utiliza la comunicacién
oral, a diferencia de los libros
o periédicos, que requieren
saber leer y concentrarse en la

La radio brinda informacion de
manera simultanea porque llega
a un gran ndmero de oyentes a la
vez y en zonas distantes. Ademas,

es instantanea pues puede
informar casi en el momento en

lectura. que se producen los hechos.
Es un medio mas economico y mas sencillo que la television En las zonas rurales es el medio més (til y de mayor alcance.
debido a que no requiere de gran infraestructura y de equipos costosos Sus ondas sonoras abarcan incluso lugares muy alejados donde la

para transmitir. television y la prensa escrita no llegan.

. /
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En un buen programa radial hay voces, misica y otros
sonidos que crean un ambiente imaginario y estimulan la
mente y nuestras emociones.

Por ejemplo, las voces de animales del campo nos dan la
idea de unachacra, el discurrir del agua nos da la sensacion
de un riachuelo, o el chirriar de una puerta oxidada nos
genera la imagen de una casona antigua.

Los recursos o materias primas que emplea un programa
radial conforman el lenguaje radiofdnico. Sus componentes
son cuatro:

e lavozo el lenguaje de los seres humanos
e |amisica o el lenguaje de las sensaciones
e El efecto sonoro

e Elsilencio

El uso de estos elementos varia en funcién con el tipo de
programa radial.

/ \ .
6 ) La radio y sus elementos

En un noticiero la voz de los locutores adquiere mayor importancia,
mientras que en un programa de corte musical es la misica y las
canciones las que tienen un rol protagadnico.
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e |avoz es el instrumento con el cual los seres humanos nos expresamos diariamente. En un medio como la radio es la columna vertebral
del sonido radiofénico.

e Esla(nica herramienta que dispone el locutor o locutora para transmitir la informacion que en otras situaciones ayuda a poner énfasis en
la comunicacion. Por ejemplo, cuando el piblico observa al locutor o locutora en el teatro, el cine o la television puede apreciar sus gestos,
muecas 0 movimientos y comprender mejor el sentido de su expresion.

Lo importante es e Por su importancia en la comunicacion radial, es necesario
tener algo interesante que la voz sea cultivada y educada para que suene bien y
que decir. para que impacte en el pablico.

e |os buenos locutores tienen la capacidad de emocionar a
sus oyentes y son eficaces para conmover, transmitir ale-
grias, tristezas y provocar indignacion.

e |a voz tiene tres propiedades: tono, intensidad y timbre
cuyo valor expresivo varia en funcion de la forma en que
hablamos.

. /
La radio y sus elementos | 7)
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“Existen dos clases de clarines:
el clarin roncador, que es hecho
de un carrizo grueso, y el clarin
rambino que es de carrizo mds
delgado y que al tocar tiene un
tono diferente al clarin roncador
y se utiliza para acomparniamiento
de danzas, como por ejemplo de
los chunchos, de los incaicos.

Dicen que el diablo le tiene miedo
al carrizo, por eso cuando anda
uno con el clarin, los malos
espiritus no lo atacan”.

Joaquin Jiménez M. en ;Musica,
maestro! Instrumentos musicales,
en la tradicién cajamarquina.
Biblioteca Campesina, Red de
Bibliotecas Rurales de Cajamarca,
serie: Nosotros los cajamarquinos,
tomo 5, abril de 2002,

p. 31.

/ \ .
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o Tono

La marca del tono (grave o agudo) es resultado de la cantidad de movimiento que se produce en las
cuerdas vocales al emitir el sonido. A méas vibraciones, mas aguda sera la voz y mas alto sera su tono.

El tono ayuda en la construccion sonora de ambientes y escenarios.

Por ejemplo: los tonos agudos se asocian con la luminosidad y los tonos graves tienden a asociarse con
los colores oscuros.

/ . . L. . \ / . . L. \
: Sonidos graves: son sefiales acusticas de baja : : Sonidos agudos: son sefiales acdsticas de alta :
y frecuencia y menor nimero de vibraciones. | ; frecuencia y mayor nimero de vibraciones.
| Ejemplo: El bombo. y ! Ejemplo: La quena. )
N o o o - o e o = — — —— rd N o oo oo o o o - o e o = e — — — — —— rd



o Intensidad

La intensidad de los sonidos es la potencia acistica transmitida a través de una onda sonora.

A esta intensidad de sonido que se percibe se le denomina sonoridad y es la que permite ordenar
los sonidos en una escala o volumen del méas fuerte al mas débil.

De hecho, las variaciones de intensidad son muy adecuadas para representar estados de &nimo
y aspectos relativos al caracter de un determinado personaje: la agresividad, la célera, el miedo
y la tensién se expresan con un volumen mas alto que la tristeza, la debilidad o la depresion.

Por otra parte, |a intensidad ayuda a describir tamafios y distancias y, en combinacién con
la agudeza o gravedad del tono, refuerza la ilusién espacial de lejania (volumen més bajo) o
proximidad (volumen més alto).

o Timbre

El timbre es la principal sefial de identidad que presenta cualquier sonido y que permite
diferenciar un sonido de otro.

El timbre es lo que hace distinto a un sonido de otro, aunque ambos presenten el mismo tono
(grave o agudo) y la misma intensidad (bajo o alto). De esta manera podemos reconocer la voz
de un amigo o de un personaje publico.

Por ejemplo, los imitadores de profesion son especialistas en imitar el timbre de voz de
personajes conocidos.

—r

La distancia ideal para hablar
al micréfono es entre 10 y 15
centimetros; es decir, a una
cuarta de la mano. Extiende tu
mano entre el micro y tu boca
para saber desde dénde hablar.

. /
La radio y sus elementos " 9 )



Una de las funciones principales de |a radio es brindar compafiia
a los oyentes. Y lo hace no solo a través de la voz sino también
con la masica.

La musica en la radio actta de distintas formas:

En los noticieros:

La musica se presenta en diferentes tramos de corta duracion
que se utilizan con distinto objetivo, como la sintonia, la cortina,
la rafaga y el golpe musical.

CL

Presentacion de los programas radiales:

Aparece cuando la mdsica es el objeto/contenido principal
sobre el que se construye toda la programacién de una emisora,
0, en su defecto, un programa o una seccién determinada.

Ambiental:

La musica se presenta en el momento de describir un lugar,

un espacio o un ambiente. Su presencia estd plenamente En los reportes es preferible acompariarse con los sonidos del
justificada ya que forma parte de la realidad “objetiva” a la que ambiente: en un colegio con la bulla de los nirios, las voces en

una marcha o en un reporte sobre medio ambiente apoyarse

se estd aludiendo a través de la radio. .
en los sonidos de la naturaleza.

PN

/ \ 5
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¢Como, pues, sinmusica?

“... para nosotros en el campo la musica es mas, mucho mds de lo que comunmente se entiende por miisica. Todo canta. Tienen su musica las
plantas, las piedras del rio, las pampas y las quebradas. Cantan los cerros, la noche, y los pdjaros ni hablar. Canta toda la tierra, y el hombre
con ella aprendié a cantar.

No puede entenderse la miisica separada de toda la vida en el campo (...) Todo estd en todo. Y en este caso no se pueden comprender los ins-
trumentos musicales sin la danza, sin los vestidos, sin los cantos”.

Alfredo Mires Ortiz

“La muisica nos da alegria, la alegria que merecemos cada uno en nuestras comunidades. Y hacemos los instrumentos a lo que se puede, para
as( podernos divertir mejor”.

Wilmer Cruzado, de El Auque

“¢Como, pues, sin musica?, si nos sirve para todo, si es lo mds importante porque es de lo mds adentro y es lo que mds divierte”.
Mercedes Calla, de San Pablo

“La musica es una parte fuerte también de la vida. Porque si uno vive trabajando, digamos en un taller, si no escucha musica, si no oye una
noticia, ast estd solito, de repente esta confundido”.

Félix Chavez M. de la Collona

Fuente de los testimonios: iMdsica, maestro!, Instrumentos musicales, en la tradicion cajamarquina. Biblioteca Campesina, Red de Bibliotecas Rurales de Cajamarca,
Serie: Nosotros los cajamarquinos, tomo 5, abril de 2002, paginas 7, [ | y 12.

J
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El efecto sonoro es el sonido natural o artificial que sustituye a la realidad, el cual genera en el oyente la percepcion de una imagen auditiva.

Las formas sonoras de un efecto se reconocen y se interpretan porque estan asociadas al mundo que nos rodea: objetos, animales, fenémenos
meteorolégicos, etc.; aunque en ciertas ocasiones dichas formas pueden no tener un referente real.

o Recursos radiofonicos

La sintonia: Es la misica que caracteriza e identifica el programa. Dura entre 15 a 20 segundos
y siempre se escucha al inicio y final del programa.

La introduccion: Es el tema musical que sirve para presentar los asuntos que se trataran durante
el programa. Por ejemplo: El tema “Per Campedn” para un programa deportivo.

La cortina musical: Es el fragmento musical que separa contenidos dentro de un mismo
programa. Dura entre 5y 15 segundos.

La rafaga: Es més breve que la cortina musical. También sirve para separar contenidos. Marca
una transicién corta y segura. No dura mas de 5 segundos.

El golpe musical: Es un fragmento musical de 2 0 3 segundos que sirve para llamar la atencion.
Es aconsejable que tenga un tono ascendente.

La fusion: Es una mezcla de misica. La masica que esta en primer plano (1P) pasa lentamente, a
segundo plano (2P); mientras que la otra va subiendo de segundo a primer plano.

El tema musical: Es un tema que se relaciona con un personaje a quien entrevistar o un tema
del cual se tiene que hacer un reportaje y puede ayudar a ubicar mejor al oyente.

El fondo musical: Es la mUsica en segundo plano (2P) que acompafia la conversacidn.

La radio y sus elementos
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El silencio

Hablar del silencio como un recurso radial
puede sonar raro, sin embargo, el silencio
forma parte del lenguaje radiofénico y, al
igual que los otros elementos, es capaz de
expresar, narrar, describir, etc.

El silencio es la ausencia total de sonido,
es decir, cuando no hay voz, ni misica,
ni efectos sonoros, aunque su verdadero
sentido sélo podrd ser captado a partir
de la relacién que la ausencia de sonido
guarde con los elementos que la precedan
o con aquellos otros que la sigan.

El silencio en la radio es necesario y tiene
muchas posibilidades. Es un elemento
mds del mensaje.

B e e e e e e e e e e e i e Bl e vt e e e
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¥l guion, el argumentowelNibretosradial

e

Para un buen programa radial no basta con iTe ha pasado que en algunas ocasiones se La planificacion es un recurso fundamental
tener una buena voz, un buen fondo musical o te agotan las ideas y ya no sabes qué decir? para no pasar por este problema. Para ello,
efectos sonoros adecuados, lo importante es iComo buscas temas que sean interesantes debes tener en cuenta los siguientes pasos:
tener algo interesante que decir. para los oyentes?
,/ ___________________________________________________________________ S
: 1. El guién es una pauta de lo que contiene el programa radial. En él se grafica la historia, la manera como se contara, la estructura, los tiempos, el lenguaje, los efectos, :
| la musica, los silencios, el tono de la voz, en fin... es el alma de un programa seriamente pensado. I
| 2. El argumento es la idea convertida en historia. Sus elementos son: El dénde y cudndo de la accién; los personajes principales; el subgénero a emplear: cémico, tragico, |
: de aventuras, etc.; el arco dramatico (aunque sea una historia corta, debe tener una tension interior, un conflicto desarrollado y resuelto). :
1 3. El libreto contiene paso a paso todos los detalles del programa, con los textos a ser leidos, los efectos, sonidos y los tiempos. ]
\ rd

Ejemplo de libreto:

CD: Cantos indigenas de

Control Icaro (canto curativo amazdnico) 15s.
la selva. Track 4.

El sol se va despidiendo en Cajamarca y hoy los hombres

Locutor 1 empiezan a llegar a la casa de don Efrain para contarse 8s.
algunas historias.
Control Efecto murmullo, voces de saludo 3s. CD Efectos N.2 34.

Esta reunidn serd un encuentro de sabios porque detras
Locutor 1 de cada historia contada hoy conoceremos algo de la 10's.
vision y mision del hombre cajamarquino
Locutor 2 Bienvenidos sean todos a mi modesta casa. Voy a empezar
(Don Efrain) con la historia de lo que pasé entre el trigo y el oro...
CD: Musica tradicional
Control Musica campestre, sonidos de animales del campo 3s. de Cajamarca, track 5;
CD Efectos N.2 27.

La radio y sus elementos 1 |
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Toda produccion radial pasa por tres etapas claves: Preproduccion,
produccion y posproduccion.

Cada una de ellas es importante pues la calidad del producto radial
que obtengamos dependera de cuanto esmero le hayamos dado a la
planificacion, la grabacion y la difusion.

La etapa mas importante es la pre produccion pues en esta etapa se
planificara y organizara todo lo que ird en nuestro programa.

Pero antes de empezar a escoger los elementos radiofdnicos,
pensaremos en quiénes nos escucharan, en qué horario, en qué ciudad
0 region y otros factores que influirédn en el éxito de nuestro programa.

‘ﬂPH

A continuacion, brindamos los siguientes pasos 0 recomendaciones a
tomar en cuenta:

Tip técnico: * laaudiencia
e |os objetivos

® |os mensajes.

La improvisacién es buena. Con mucha creatividad y
bastante concentracion podria hacerse un programa radial
bueno. Pero la excelencia se alcanza con la planificacién y
organizacion.

e | os formatos y recursos radiofénicos

e El guién radial.

(| 4\; La produccion radial



Escucha a tu publico y preguntale:
;Qué le parecié el programa que
sacamos hoy?, ;qué le hubiese gustado
escuchar mds?, ;qué tema le gustaria
escuchar en la radio?

No debemos olvidar que el objetivo
del programa depende del piiblico
elegido como oyente.

I. La audiencia

La audiencia define muchos factores para el éxito de nuestro programa. Debemos pensar en las
personas que nos escucharan: jmadres o padres de familia?, jj6venes de institutos o jévenes
que laboran?, ;nifios y nifias?, etc.

Una vez que tengamos definido el ptblico podremos establecer las siguientes caracteristicas:

e Edades: jEntre qué edades se encuentra nuestro publico?

e |Intereses: ;Qué le interesa a nuestro piblico?, jdeportes y actividades culturales?, ;noti-
cias y hechos histéricos?, jcuentos y relatos de nuestra tierra?

e Ubicacion: ;Dénde viven? ;Por donde suelen transitar?
e Necesidades: ;Qué necesitan?
* (ustos: ;Qué les gusta? ;Qué musica suelen escuchar?

e (Costumbres radiales: jEscuchan radio? ;En qué horarios? ;jQué tipo de programas estan
acostumbrados a escuchar?

2. Los objetivos

Un programa de radio popular no puede ser ajeno al sentir de la comunidad, a las necesidades
y demandas de los diferentes sectores que la componen asi como a la vigilancia ciudadana, es
decir, al seguimiento de la adecuada funcién publica.

De esta manera, los espacios radiales contribuyen en la mediacién del didlogo ante un

conflicto, en la bisqueda de soluciones y propuestas, en el fomento de practicas positivas, en el
afianzamiento de |a identidad asi como en la reflexion colectiva de ciertos temas.

. . / N
La produccion radial N 15
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3. El mensaje

Una vez definida la intencién de nuestro programa radial, podemos pensar y elegir los temas que
deseamos tratar y desarrollar. Recordemos que el tema debe ser de interés para el pablico.

Por ejemplo, si nuestro piblico son los estudiantes de 4° y 5° de secundaria, podemos hablar sobre
carreras universitarias y técnicas, institutos, ofertas laborales, etc.

4. Los formatos y recursos radiofonicos

Existen formatos radiofonicos de diferentes géneros. Los mas conocidos son:
Género dramatico: utiliza recursos de interpretacion como sociodramas o cuentos para
desarrollar un tema o idea.
Genero periodistico: es el mas conocido de todos. El elemento principal es la noticia o el
hecho noticioso de interés pablico.
Género musical: consiste en la emisién de contenido musical. Puede ser especifico o
especializado. Por ejemplo: un programa de mdsica folclérica o de masica criolla.

Radio revista cultural: este formato permite el uso de los formatos anteriores y en él se
pueden mezclar diferentes componentes radiofénicos para crear un solo espacio.

Asi mismo, una vez elegido el formato radial, debemos seleccionar los recursos radiofénicos que nos
serviran para desarrollar el tema que hemos elegido.

Tenemos muchos tipos de recursos. Por ejemplo:
Recursos dramaticos: recrean la vida o situacion particular para comprender algunos
aspectos que no se captan a simple vista. Puedes utilizar sociodramas, radionovelas, cuentos,
mitos, leyendas, semblanzas, dramatizaciones de noticias, etc.

La produccion radial

Los temas elegidos deben ser
especificos, no hablar de salud en
general sino, por ejemplo, de tales
enfermedades en  determinados
grupos de edad, de la nutricién en la
ninez, entre otros.

Recuerda que un formato radial
exitoso es aquel que mds comunica,
es adecuado para el radioescucha y es
novedoso para el ptiblico elegido.

No olvidar el aspecto técnico. ;Con
qué equipos contamos para grabar o
transmitir nuestro programa? ;Estdn
operativos? ;Necesito invertir en
nuevo equipo?



Cuiia
Efecto sonoro:

Vecina 1:

Vecina 2:

Vecina 1:

Vecina 2:

Efecto sonoro:

Locutor en off:

Locutor en off:

Cuiia de salida

Para elaborar

Modsica suave

Sonido de agua de cafio

Vecinita, buenos dias. ¢Ya esta limpia
el agua?

Ay, vecinita. Esta mas limpia pero dicen
que segun los andlisis tiene aluminio,
silicio y plomo.

Y... ya tendremos plomo en la sangre,
équé dice veshi?

¢Quién sabe vecinita? Pero, ¢quién
contamind nuestra agua?

Sonido terrorifico o tragico

No permitamos que sigan contaminan-
do nuestra agua. No permitamos que
acaben con nuestra vida.

Estamos a tiempo. jDefendamos el
medio ambiente! iProtejamos el agua!

Musica suave

un guién debemos

responder a tres preguntas claves:

- Presentacidn: ;Con qué recurso puedo
presentar el tema?

- Nudo: ;Con qué recurso puedo
generar debate?

- Desenlace: ;Con qué recurso puedo
finalizar y resumir el tema?

Recursos de opinion: permiten analizar hechos, comprender sus causas y sus posibles
consecuencias. Puedes realizar entrevistas individuales o grupales, mesas redondas, encuestas,
reportajes, debates y tener invitados especiales.

5. El guidon

En cada produccidn radial, es decir, en el momento en que vamos a grabar o emitir nuestro programa
radial, debemos contar con indicaciones que nos ayuden a conducir el programa sin dejar vacios,
sin generar desorden y manteniendo una secuencia para que nuestros oyentes no se aburran y se
interesen en nuestro programa.

Estas indicaciones deben ser textualmente visibles y deben ser entendidas y atendidas por todo el
equipo que participa en la produccién del programa.

Si se trata de un programa breve (de 5 minutos por ejemplo), lo que se diga y se transmita debe ser
muy preciso. El tiempo en radio cuenta, asi que debe ser aprovechado al maximo si es que nuestro
programa es breve. En este caso, usaremos un libreto pues todo deberd estar sefialado y debe ser
seguido al pie de la letra.

Por otro lado, cuando se trate de un programa largo (30 minutos a méas) las indicaciones se plasman

en un guion, el cual puede ser contener un esquema mas o menos detallado, segin lo defina el
equipo de produccion.

La produccion radial
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No hay que olvidar que un noticiero sale al aire por el
trabajo coordinado del locutor (a), operador de audio
y editor.

Formatos radiales
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En una radio comunitaria el noticiero es el espacio
informativo destinado a la comunidad, donde se privilegia
el acontecer local y donde los temas nacionales son
abordados desde ese enfoque, es decir, “cémo nos afecta
ese hecho nacional a nosotros localmente”.

El noticiero radial también cumple la funcién de educar a
nuestra poblacién sobre los temas, iniciativas o problemas
que la afectan. Este caracter lo hace muy diferente a los
noticieros de las radios comerciales.

Elnoticiero puede incluir, ademas de noticias: comentarios,
entrevistas, reportajes y masica.

* Buscay promueve la participacién de la poblacién y sus organizaciones
sociales.

* Refleja un esfuerzo por conocer mds profundamente los temas
tratados.

* Investiga bien las noticias antes de difundirlas.

e e



o Como realizar un noticiero radial:

1. Formar un equipo responsable con las siguientes funciones:

e Locutor (a), debe tener, en lo posible, una voz agradable y buena pronunciacién; y sobre todo,
capacidad para improvisar y estar al tanto de las noticias que lee.

¢ Reporteros, que investiguen, entrevisten y redacten las notas periodisticas.

e Editor, que es el responsable de la coherencia, actualidad y estructura del informativo.

. El trabajo de edicion: Tiene como materia prima a los noticias.
e Hacer una reunién de pauta con el equipo para seleccionar y definir las noticias a ser incluidas,
cémo se abordaran y a qué fuentes se recurrira.

e Revisar el material recogido para verificar el tratamiento del tema, la redaccién de los libretos,
edicion de las “cufias” o menciones radiales.

Organizar el material secuencialmente, segin los siguientes criterios:
¢ De mayor a menor importancia.

e (rdenar segln provenga del medio local, regional o nacional.
e (tra forma de ordenacion es agrupar dos o tres noticias sobre un mismo tema.

4. Redactar los titulares: Es la presentacion del programa. Tenemos que ofrecer un panorama
atractivo de los contenidos. El orden de los titulares marca las noticias mas importantes.

5. Distribuir el material: Se distribuyen los libretos de las notas, reportajes, comentarios, etc. con
copia para el locutor, el operador de audio y el editor.

6. Enumerar las menciones o “cuiias” de los libretos para que el locutor y el operador de audio
de la emisora puedan trabajar con fluidez y sin errores.

1. El editor tiene la responsabilidad de estar presente cuando sale al aire el noticiero, para
resolver cualquier dificultad y evaluar los resultados.

He aqui algunas pautas, adaptadas de R.
Mcleish (1985), sobre cémo escribir para
hablar:

Procura ser sencillo, usa palabras claras y
de fdcil comprension.

Utiliza un vocabulario asequible y frases
cortas.

Ante cualquier tema, no intentes abarcar
todo; es mejor contar poco y que se
entienda.

Usa la reiteracion, pero no canses.

Utiliza los signos de puntuacién
ajustdndote mds a tu ritmo y a tu forma
de hablar que a las convenciones escritas.
Si das cifras, redondea (por ejemplo, es
mejor decir “139.000", o bien, “mds de
139.000", que “139.452"...)

Que no se note que estds leyendo. Intenta
ser natural.

Haz una relacién de los puntos bdsicos
que quieres contar, ordénalos con cierta
légica y busca una estructura sencilla.
(Elaboracién de la escaleta.)

Existe una regla para todo programa: la
primera frase debe interesar; la sequnda,
informar.

Formatos radiales



Consejos:

Es un formato radial en el que se dramatiza una situacion vivida
por las personas de una comunidad. Tiene una duracién breve
-4 a 5 minutos- y los actores son los propios integrantes de la
organizacion o la comunidad.

Para que un sociodrama cumpla su objetivo, debe incluir un
espacio de participacion, donde los oyentes puedan expresar sus
opiniones, por ejemplo, a través de sus llamadas telefonicas.

Los sociodramas son (tiles para presentar situaciones
problematicas para luego suscitar la discusion y profundizar el
analisis de un tema. Brinda elementos para analizar cualquier
tema basado en hechos de la vida real contribuyendo a identificar
y conocer las causas y efectos de situaciones de la vida cotidiana.

* Divide la historia en escenas descritas en plantillas donde se detalle en qué lugar ocurren las acciones, qué personajes intervienen y se precise

la misica y los efectos ambientales necesarios.

* Como no tenemos un telén de fondo como en el teatro, separa las escenas con cortinas musicales, efectos o desvanecimientos de didlogos.

Formatos radiales
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o Como elaborar un sociodrama o radiodrama:

1. Definir el tema de representacion con claridad. Por ejemplo: Las consecuencias de la
contaminacion de los rios.

2. Discusion Previa: Los participantes comentan lo que conocen sobre el problema planteado,
exponen Sus experiencias, vivencias, y se anotan los problemas generales. La lluvia de ideas
resulta un procedimiento (til para elegir las mejores propuestas.

3. Guion argumental: Con la informacién recogida en la discusion previa se elabora la historia
o argumento ordenando las situaciones elegidas y definiendo los personajes y sus roles o
caracteristicas especificas. Podemos tener de 2 a 3 escenas.

4. Grabacion y edicién: Tanto la estructura como los libretos toman en cuenta los siguientes
participantes para el momento de la grabacion del sociodrama:

e Un narrador que explica la historia, hace las descripciones necesarias, etc.

e |os personajes correspondientes segun las exigencias del guién.

e Un operador de audio, que es quien hace la grabacién del sociodrama, manejando los equipos. Es
responsable de los efectos sonoros, a fin de darle ambientacién a la situacion presentada.

5. Discusion y evaluacion: Es aconsejable aprovechar los radiodramas para promover reflexiones
grupales sobre el tema representado y formular posibles medios de solucién a los problemas
planteados.

a. Radiodrama unitario: La accién
comienza y termina en una Unica
emision.

b. Radioteatro: Se basa en un texto
dramdtico  original escrito  para
teatro y que es adaptado para su
“representacién” en la radio.

c. Serie radiodramdtica: Es una serie
de programas donde cada capitulo
presenta una historia independiente,
que puede ser sequida y comprendida
sin necesidad de haber escuchado los
capitulos anteriores. Se caracteriza
porque hay un personaje o grupo de
personajes permanente, que le da
continuidad a la historia.

d. Radionovela: La historia se desarrolla
en varios capitulos y requiere que se
escuche completa o casi completa.

Otra forma del género dramdtico es
la adaptacion de cuentos o leyendas
de nuestros pueblos. Por ejemplo,
cuentos de entre 35 y 50 pdginas pueden
transformarse en una dramatizacion de
10 a 15 minutos.

También pueden crear radionovelas o
miniseries radiales.

Formatos radiales
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La entrevista es el trabajo periodistico que relata, en todo o en
parte, la conversacion o dialogo con una determinada persona. La
atraccion informativa puede estar en la persona entrevistada o en
el interés de lo que afirma.

La entrevista consiste, por lo general, en didlogos fluidos entre los
interlocutores que comienzan y terminan bien. Aunque no siempre
una entrevista de final feliz es la que mejor le sirve al comunicador
0 interesa al pablico.

Hay un error comdn en los que sostienen que solo pueden ser
dignos de una entrevista periodistica personas “importantes”, es
decir, las denominadas personalidades o autoridades.

Desde nuestro punto de vista no es requisito que la persona sea un personaje publico sino que lo mas importante es lo que sienta, piense y afirme

cualquier persona.

JI quién entrevistar?

Cientificos, profesionales o especialistas en temas vinculados a los diversos aspectos de la vida de la comunidad. Puede tratarse de un biélo-

go, un gedgrafo, un ingeniero, un ambientalista, etc.

e Autoridades politicas, tomadoras de decisiones.

e Funcionarios y técnicos de areas vinculadas a la problematica que queremos tratar.
e Productores en general: agricultores, pescadores, ganaderos, silvicultores, agroforestales, etc.

Formatos radiales



o Como elaborar una entrevista:

1. Antes de la entrevista elabora por escrito una lista de preguntas y repreguntas. Recuerda, ti
representas a todas las personas que te escuchan; por eso, cuando elabores el cuestionario debes
incorporar lo que los otros quieren saber.

2. Noreveles tus preguntas antes de la entrevista. Lo que sf puedes es dar una idea general del tema
0 temas a tratar.

3. Presenta siempre a tu invitado/a antes de iniciar la entrevista.
4. Al empezar la entrevista trata de crear un ambiente en que el entrevistado se sienta cémodo.
5. Muestra interés en lo que dice el entrevistado.

6. No hagas preguntas cerradas del tipo ping pong (pregunta y respuesta breve, de una o dos
palabras) ni del tipo si 'y no (como por ejemplo, (jLe gusta el caldo verde? Si. ;Y la chicha de jora?
No.) que obligue al entrevistado a contestar con un monosilabo, salvo que se busque crear un
efecto impresionista.

1. Evita que el entrevistado se desvie demasiado del tema. Insiste en las preguntas que no hayan
sido resueltas.

ZCudles son los tipos de
entrevistas?

1. La entrevista psicolégica: Es conocida
como entrevista retrato. Consiste en una serie
de preguntas de cardcter personal con el fin
de mostrar los rasgos que mds caracterizan al
entrevistado o entrevistada.
Ejemplo: entrevistas a lideres indigenas,
a personas que apoyan la causa social y
a personajes conocidos y queridos por el
pueblo o la comunidad.

2. La entrevista de investigacion: Se realiza
para completar la informacién que se necesita
sobre una noticia. Puede hacerse también por
teléfono o radiofonia.
Ejemplo: conversacién con informantes ya
se trate de especialistas en un tema, fuentes
o testigos de primera mano, autoridades
o funcionarios implicados, otros colegas o
periodistas, etc., que permitan completar o
reforzar la informacién que tenemos.

3. La entrevista para reportaje: Llamada
también entrevista noticiosa, se realiza para
conocer la opinién del entrevistado sobre un
problema de actualidad.
Ejemplo: Puede ser un especialista, una
autoridad, un exfuncionario, un lider de
opinidn, un asesor o un dirigente indigena,
entre otros.
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Tip técnico:

Producir una radio revista es como armar un rompecabezas
de la vida cotidiana. Entretiene, genera familiaridad y
sorprende al oyente.

Formatos radiales

La radio revista es una forma de revision de la vida cotidiana. Usa
situaciones del dia a dia y las recrea para informar, entretener y
educar.

Es un género radiofénico que permite el uso de todos los formatos
ya sean informativos, draméticos y musicales. En este producto se
pueden mezclar diferentes componentes radiofénicos para crear
un solo espacio.

Al igual que una revista impresa, la radio revista tiene secciones
0 blogues. Cada uno de ellos puede ser de diferente formato y se
puede presentar con recursos radiales.

Ademas tiene un caracter educativo que se genera a través del
didlogo abierto, sincero y horizontal. Debemos recordar que
lo educativo estara presente en todo momento incluso en lo
entretenido.

Duracion:
Suele durar entre 15y 120 minutos dependiendo del objetivo, el
publico, el horario y el tema o temas elegidos.



o Como producir una radio revista cultural:

1. Definir los objetivos de la emision.

Existen varios tipos de radio revistas.
Si se elige el eje informativo, los temas
girardn en torno a las noticias. Lo mismo
3. Investigar los contenidos de la emision. sucede con el eje musical, infant;'l,
deportivo, cultural, etc.

2. Determinar el tema principal y los subtemas.

4. Produpir cada segmento. Se debe tener en cuenta los criterios de interés, utilidad, variedad, La misica suele ser una herramienta
sucesion, amenidad, brevedad. auxiliar muy util pues ayuda a unir los
temas o dar “respiros” entre bloque y

blogue.

5. Revisar los trabajos realizados.

6. Redactar el guién de conduccion.

1. Grabar los segmentos. Es importante tener en cuenta que la duracién no define la complejidad
de nuestro programa sino los temas que elijamos tratar y la manera en que lo hagamos, teniendo

. Las radio revistas quincenales o
cuidado de nunca cansar a los oyentes.

mensuales no son recomendables.
Dificilmente un programa tan espaciado
8. Grabar la conduccion. logrard captar una buena audiencia vy,
sobre todo, mantenerla.

9. Montar los segmentos y la conduccion.

Formatos radiales
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Spot: Cuidewos el agua*

Aubiextes Sowidos de hogar / Laduidos / chomro de
agua / sowidos de cocnd.
4:%]0: Maui, mawi para MAROKAL jurta Agua panQ
banonme. :
Moma: (o, hijita. #lay que jutal, 10l Vez woS Conten
el agua. .
-—-Etsetto de tausicion.— B
Locu,gon en ofsty: Cuando baves bos utensilios (_ie
cocina, wo dejes pon mucho tienpo el caio abielto.
Awbiexte: sonido de ducha. : _
Oandw: Ex lo ducha, wiewtnas we enjobono, Cieto ol
caito Y wo despendicio el agua.

Mujer: Jiiutala en depdsitos groudes | bien cemados,

{ evitand lte el aqua.
agl evitands que te §@ )
Ofandw: Usando comectamerte el agua. .. aleanzard

ana todos. )
l{l).o(‘,uto» en Ofgfy: €S i mensaje del guupo “Quenenos

0gua” Y esta ewisona.

% Producido en un tallen en Bombomanco.

Spots. Los spots también son conocidos como
comercial y se limitan a un hecho bdsico o
una idea. Por lo comiin tienen un propdsito
publicitario o un fin social. Y duran entre 30
segundos a un minuto.

Cuiias. Expresan de forma breve una idea
motivadora. Tienen hasta 30 segundos de

duracién y pueden durar incluso menos: 10, 15
0 20 segundos.

——— e ——————
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En radio utilizamos mensajes muy breves que se repiten constantemente para generar una

respuesta en el piblico. Estos mensajes radiales segln el tiempo de duracién se llaman spots
0 cufias radiales.

o Como producir spots y cunas radiales:

1. Define el tema que deseas trabajar. Elabora una idea breve, clara, completa y motivadora que exprese

tu propdsito concreto frente a un problema o necesidad especifica.

2. Define una situacion dramatizada a partir de lo cotidiano que ayude a presentar el tema o
conectarlo con la audiencia.

3. Elige los efectos, recursos sonoros y tema musical —de ser el caso— que puedan ayudar a reforzar
la atencion y el recuerdo sin disminuir o competir con el mensaje.

4. Elabora un guion o pauta para grabar y producir el spot o cufia radial.

5. Graba el texto con la participacion de diversas personas para probar cual de las voces representa mejor el
mensaje que se quiere dar.

6. Busca un editor apasionado o apasionada que se esmere en hacer bien su trabajo y cuide la calidad
final del producto.

7. Programa tu spot o cuiia radial a lo largo de un programa radial en un tiempo de campafia
determinado (semanas o meses) para reforzar la idea que se quiere brindar.
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Spot: “No a otto ainse .

. ) —
9‘90ute" m g o

|
fqm = mmmE. mmm . ukecesaniog] Diga
- . ] 3 mMoS no '
' i Qs 1. & a estog
] Spot: Bosuwa radial QOMPILasé 885ds lonos producios
- N ) d ;
ad Cowtrol: Sowido de tinbre telefOWCo: _Papeo, 0o 1o us " que Voy a Racey 4
| Jovew (ex tono sencual) Hota bebe. .- Joujona y i taQeO bolsas pldstieq :
Tnicio de la cancion Cosa sola: Qrdu 1. 3l quéga' s. lfo uso Wi alrori
“Cata noche tengo la casa sola/ Qe que CORIGO ) lo: o alyon; asou 8089 fronja, wi
papa y Lo nomo" e0a al foga o Ma tel
La Jjoyjona ubro. a de dos bolsily
S tna itos que se

| quieno hacex troestias / Quieno jugar At
Q\oz de joLew: (en towo sensual) No we puedo coterel gy el
! 3,0?043@0 de telq :aiapgaﬂa levan fiaub
M: (o 7 el mbre
"o sabig ar cualquier aaiieﬁf taéega -
O SeCo.

-.1 10 we pledo Contenel. -
Ejpecto: Tuooamg! (sowido de alama) ]
an ) iUn momevﬂo‘.... I i fus:uSOM Pﬂoduuc‘)g ;
mos Lo le nuest
cales y g 108 Ancestros efaporay,
aban

. (Ewvoz alta y tono ex 9
Jovens deja. .. deja pues papa! No (tenunpas! e
| emos 0
 LeCupenan, K paite de ostig o
OStunbres
Que

5Por qué tenewos qué SopoMtan estds cauciones Y -
: . s | Qué bi

infolmacion. ‘NISM' dow Pablito! Gyge;

Cias por fq

| tawd opensa a o njen?
Jovews Pero popd: ost es Lo woda. . iMawal el oy
Coutrob: Etecto de tronsiciow- ] CHo d"g usted. ikiendo a g tieyq:
Locuton en Oty  Apendonos 0 nespetar o todas tas i ok: 1Fana fep ita-ke aprendido
4 ujeres, que tawo querenost 1 estrol Ao q gog g" HUESHROS afjye 2
Spyetto: Tuaaoaug! (sowido de olawa) L5 olsas p(idstfcas”,‘fos . ReClipeteno, / N
Todos juntos: iNo ab sexo explicito en Ja nadio! foducido ex tafep . dli / “Ben Jm’fosls
weusaje de Resistencid et Ceutro Poblado op T /oy “dagy, g“fdemos
Pt 4 o ey ¢ Phey; I
4 tq, le,
J ey s e,

Lociston e ofglys €5t B TN

Oelending.
Campaia de seusibidizacion Y oducocion comn

cotiva.

*Producido en tallen de (Celendin.
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La mesairedond o=

La mesa redonda es un formato radial que consiste en invitar a dos 0 mas personas con
opiniones diferentes sobre un tema y brindarles la posibilidad de expresar sus puntos de
vista en tu programa, en igualdad de condiciones y propiciando el didlogo constructivo, no la
discusion irracional.

o Como armar una mesa redonda:

1. Presenta el tema de |la forma més interesante para que se genere interés en los oyentes.

2. Presenta a tus invitados, indica sus nombres, cargos, funciones o profesiones de ser el
caso.

3. Elabora una estructura del tema de conversacion para ordenar |la primera parte del debate, de tal
modo que cada uno de los invitados pueda exponer sus puntos de vista al respecto.

4. Durante la segunda ronda del debate se recomienda que el moderador (radialista) intervenga con
algunas preguntas o participe con algunos comentarios para guiar el tema.

5. Si cuentas con acceso telefonico en la cabina puedes pedirles a los oyentes que participen con
sus llamadas.

6. Para finalizar, pide a tus invitados que resuman sus opiniones. Luego agradece sus participaciones e invita
al ptblico a que saque sus conclusiones.

Formatos radiales
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Consejos:

Programa estos debates con anticipacién
y promociona el tema para que tus
oyentes se familiaricen con el asunto de
discusion.

Es bueno ser moderador, pero trata de no
tomarte demasiado en serio el papel.

No olvides que al igual que en las
entrevistas, los protagonistas de las
mesas redondas son los invitados.

Nunca tomes partido por algunas de las
opiniones presentadas.

Te recomendamos que dure entre 20 y 30
minutos.

\———————————————————/
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